DOBRYCH _
RAKTYK  iab:

WYDAWCY
AFILIACYJNEGO

DZIALA ZGODNIE
Z ZASADMI

Wydawca realizuje Kampanie zgodnie
z ich opisem, Warunkami i wymogami
przekazanymi przez Siec lub

h R Reklamodawce.

\______________‘

-y

NIE INGERUJE W KODY

Wydawca nie zmienia kodoéw linkdw
$ledzacych (trackujacych) i uzywa
udostepnionych linkdw zgodnie z ich
opisem i przeznaczeniem.
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” NIE INGERUJE W KREACJE |
I
I
Wydawca nie ingeruje w ksztatt czy :
zawartosc¢ Kreacji bez odpowiednigj :
zgody Sieci lub Reklamodawcy. :
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' Wydawca nie realizuje dziatan typu f
: Fraud, jesli ma watpliwosci czy
i s .
! czesc Jego d2|e?tan. jest zgodna.z ST RS
: zasadami, prosi o ich akceptacje.
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SIS PRZESTRZEGA PRAWA | ZASAD

Wydawca przekazuje informacje
Uzytkownikom w sposdb zgodny z prawem,
odpowiedzialny i niewprowadzajgcy w btad.
Realizuje dziatania reklamowe przestrzegajgc
obowigzujgcych przepiséw o ochronie danych
osobowych.
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INFOGRAFIKA PRZYGOTOWANA PRZEZ GRUPE ROBOCZA PERFORMANCE IAB POLSKA

LINK DO DOBRYCH PRAKTYK


https://www.iab.org.pl/baza-wiedzy/zbior-dobrych-praktyk-marketingu-afiliacyjnego/
https://www.iab.org.pl/

