
Wydawca realizuje Kampanie zgodnie
z ich opisem, Warunkami i wymogami
przekazanymi przez Sieć lub
Reklamodawcę.

1
Działa zgodnie
z zasadmi

Wydawca nie ingeruje w kształt czy
zawartość Kreacji bez odpowiedniej
zgody Sieci lub Reklamodawcy.

3
nie ingeruje w kreację

Wydawca nie realizuje działań typu
Fraud, jeśli ma wątpliwości czy
część jego działań jest zgodna z
zasadami, prosi o ich akceptację.

4
unika podejrzanych
działań

Wydawca nie zmienia kodów linków
śledzących (trackujących) i używa
udostępnionych linków zgodnie z ich
opisem i przeznaczeniem.

2
nie ingeruje w kody

Przestrzega prawa i zasad
Wydawca przekazuje informacje
Użytkownikom w sposób zgodny z prawem,
odpowiedzialny i niewprowadzający w błąd.
Realizuje działania reklamowe przestrzegając
obowiązujących przepisów o ochronie danych
osobowych.

5

wydawcy
afiliacyjnego

5 dobrych
praktyk
dobrych
praktyk
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Link do dobrych praktyk

https://www.iab.org.pl/baza-wiedzy/zbior-dobrych-praktyk-marketingu-afiliacyjnego/
https://www.iab.org.pl/

